Portals i cercadors

1. PORTALS

Amb molta normalitat, es pot llegir o escoltar, tant en un context col-loquial com cientific, el
terme portal utilitzat com a sindnim del que anteriorment o paral-lelament s’ha anomenat
"pagina Web" o "lloc Web". En un altre grau, aquest Us inadequat del terme portal obeeix a un
coneixement imperfecte del seu significat, connotacions i principals caracteristiques, aixi com
gue I'Gs de dita paraula s’ha estés i popularitzat rapidament. Per aix0, tractarem de clarificar
mitjancant aquest text, en la mesura del possible, el concepte de portal i descriure les seves
tipologies i formes de desenvolupament.

La forma en la qual institucions i empreses desenvolupen la seva presencia a Internet ha sofert
una evolucié en el dltims anys. En els principis de la popularitzacié d'Internet es tendia a
apareixer a la xarxa fos com fos. El que va fer sorgir infinitat de petites pagines corporatives en
les quals s'oferia una informacié basica sobre I'empresa o institucié en qulestio, les dades
fonamentals de contacte, alguna informacié general i, en pocs casos, s'aportava informacio
més profunda.

Posteriorment aquest model de projecte Web no va resultar efectiu per als seus responsables.
La simple preséncia a Internet es converti en insuficient, i alguns d’aquests llocs van incorporar
diversos serveis de valor afegit i van millorar els continguts, mentre que altres conservaren
aquest primer model de preséncia minima. Els primers, ja no plantegen estrategies passives
cap al client, siné que utilitzen métodes més agressius, més actius, en dura competéncia per la
captacid d'usuaris i, sobre tot, per la fidelitzacié d'aquests respecte al seu producte o institucio.
Aquest segon tipus d’organitzacio és el que esta més proper a assolir la descripcio de portal
que plantegem.

1.1 EVOLUCIO DELS PORTALS

El 1994 sorgeix Yahoo!, amb l'objectiu d’indicar les pagines Web existents. Un equip huma
recollia la informaci6 i la classificava dins del seu index de categories, cobrint al voltant de
200.000 pagines (aproximadament el 20 % del 1.000.000 de pagines existents en I'eépoca),
oferint la possibilitat de recuperar informacié a través del seu index de categories i mitjancant
un motor de cerca.

La posta en funcionament d’aquest sistema propicia I'elevat Us dels directoris, motors de cerca i
metacercadors, que veurem en el curs. Aquesta evolucié es veu altament afavorida pel
desenvolupament de les possibilitats técniques i les necessitats dels usuaris, amb el quée
aquests llocs van incorporar alguns dels serveis de valor afegit que ara son habituals trobar en
els portals (missatgeria sms’s, e-mail, espai Web, ...).

Una altra via va ser el que ara coneixem com a portals, va ser a través de les pagines Web dels
grans proveidors de serveis d’'Internet, com AOL (http://www.aol.com) o les pagines principals
de Microsoft (http://www.microsoft.com) o de Netscape (http://www.netscape.com), que
estaven configurades per defecte amb pagines d'inici en els seus navegadors.
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Molts usuaris iniciaven cada dia la navegacié des d'aquestes pagines al no haver modificat la
configuracié inicial del navegador, amb la qual cosa aquestes pagines rebien gran quantitat de
visites cada dia, el que justificava la publicitat allotjada en aquestes (habitualment es paga per
nombre de clics rebuts).

Aquests llocs implantaren continguts atractius i serveis de valor afegit, amb els que es tractava
de potenciar el trafic rebut i, com a objectiu final, fidelitzar a I'usuari.

1.2. DEFINICIO DE PORTAL

Es pot oferir una primera definicié basica dient que un portal és un punt d’entrada a Internet on
s’organitza el seu contingut, ajudant a I'usuari, i concentrant serveis i productes, de forma que
I'hi permeti a aquest fer el qué necessiti a Internet diariament, o almenys que pugui trobar alli
tot el que utilitzi normalment, sense la necessitat de sortir d'aquest lloc.

L'altim objectiu, com ja hem dit, pretén ser la fidelitzacié dels usuaris, és a dir, aconseguir que
aquest no usi el portal de forma irregular, siné que s’habitui a usar-lo diariament, aconseguint
que torni en repetides ocasions, amb expectatives de trobar serveis que habitualment usa a
Internet i que s’estableixi algun tipus de vincle quasi personal entre I'usuari i el portal.

Es persegueix, no només que els visitants col-loquin la pagina en el bookmark (o preferits), sind
gue aquesta sigui la pagina d'inici del navegador de l'usuari, la qual cosa garanteix, en el futur,
un transit alt i constant.

Aix0 ajudara a assegurar la supervivencia de dits llocs de la xarxa, per un costat mitjancant
ingressos derivats de la publicitat en forma de banners (anuncis), i per l'altre gracies a altres
serveis addicionals com productes o comerg electronic.

1.2.1. Portal vs Comunitat Virtual

Tant el terme "portal" com "comunitat virtual" s’estan utilitzant, en molts casos, per definir el
mateix. Si be és molt propera i estreta la relacié entre ells, considerem que existeix una forma
senzilla de diferenciar-los.

Podriem dir que una comunitat virtual és un conjunt d'individus (persones), entre les que no
s'estableix necessariament un contacte fisic, que posseeixen un conjunt de necessitats
d’'informacié comunes, que tenen una afinitat més o menys clara en base a la seva professio,
aficions, relacié geografica o linguistica, etc.
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Aquest grup de persones necessita un espai virtual comi en la xarxa sobre el que treballar,
reunir-se virtualment, rebre i intercanviar informacio, utilitzar serveis de gestié6 o comunicacio,
etc. Aquest espai virtual que acull a la comunitat virtual seria un portal orientat a aquest
col-lectiu.

1.2.2. Portal vs una pagina web (0o homepage)

Profunditzant en la definicié de portal, és precis aclarir una mica més aquesta primera accepcié
basica. Si es limités la definicid a dir que un portal és "un punt d'accés a Internet" s’estaria
aportant molt poc, en tant que quasi qualsevol pagina personal o homepage d'un lloc Web
(http://www.um.es per exemple), podria ser un punt d'accés a Internet, perd no un portal
propiament dit.
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Un portal és, en tot cas, un lloc Web (website), una pagina Web, perd no al revés. No totes les
pagines Web ni tots els llocs Web sén un portal. Pagina Web i lloc Web sén conceptes amb una
clara relacié de sinonimia, encara que en realitat és una relacié partitiva, ja que un lloc Web
esta format per una direccio i per un conjunt de pagines.

Es poden definir millor els conceptes afirmant que un "lloc Web" és un conjunt de pagines Web
estructurades en base a criteris d'organitzacio de continguts rigorosos, i que una "pagina Web"
esta composta d'una 0 més pagines, perd sense que necessariament estigui implicita la idea
d’organitzacié d'informacié amb criteris rigorosos.

Encara que hem trobat bastants definicions i descripcions del terme portal que profunditzen en
aguest concepte, considerem interessant utilitzar la llista de caracteristiques fonamentals d’'un
portal que suggereix David Morrison (Técnic Especialista de la companyia Lotus) que pot ajudar
a reconeixer un portal davant un altre tipus de pagines Web.

Per aix0, Morrison usa les inicials del mot portal:

Personalitzacié per a usuaris finals.

Organitzacio de I'escriptori.

Recursos informatius dividits i organitzats.

Trajectoria o seguiment de les activitats dels usuaris (Tracking).
Accés a bases de dades.

Localitzacio de persones o temes importants.

L'aspecte fonamental que va lligada a aquesta caracteristica esta relacionat de forma directa
amb la personalitzacié. Millorant la personalitzacié del portal de I'usuari i aconseguint, aixi, un
"portal a mida", es podrien millorar aspectes tant importants com la dificultat de navegacio i

Www.GESEM.net

@ infoempresa@mail.gesem.net
G es,em Tel 90214 14 41

3/15



Portals i cercadors

localitzacioé d’informacid rellevant entre aquella que no ho és, o la dificultat per a la interaccié
del portal amb les activitats quotidianes, especialment en situacions d’alta mobilitat.

Un bon portal hauria d'identificar a I'usuari que ja ha visitat el portal i permetre-I'hi personalitzar
tant la interficie (la visualitzacié de la pantalla o "escriptori") com el seu contingut, de forma que
aquelles dades que es mostren estiguessin relacionades el maxim amb ell, ja fora de la
cotitzacio de la seva accio o el tipus de canvi d'una moneda determinada, un calendari amb
dates rellevants (I'aniversari de la seva parella, un examen, una reunié important,...). Aquestes
dades haurien de ser les adequades al seu perfil o rol dins d'una institucio, adaptades a les
seves preferéncies o necessitats, el que fara que I'aspecte formal i la distribucié de continguts
d’'un portal que utilitzen dos usuaris es diferencii completament, encara que es tracti, en realitat,
del mateix perfil per als dos.

Aquesta configuracié hauria de ser automatica a partir de les dades de l'usuari que el sistema
ja posseeix. En el cas dels portals verticals, aquestes dades seran introduides pel propi usuari
en el moment de donar-se d’alta. En els portals corporatius els podra aportar la propia
corporacio, a partir d'aquells registres que disposa la seva base de dades.

Un dels objectius d’'un bon portal hauria de ser que s'assemblés al maxim a I'escriptori de
l'usuari, de forma que des d’aquest, poguéssim rebre informacié del nostre interes, a més de
controlar les aplicacions informatiques amb les que treballem diariament.

Es possible utilitzar diferents métodes per a la configuracié i personalitzacio. EI més important
és |'lis de cookies (petits arxius de text que registren les visites a una web) i I'accés identificat.
L’inconvenient de les cookies és que impliquen que l'usuari utilitzi sempre el mateix ordinador i
que, a més, aquest no sigui compartit per altres usuaris, cosa cada vegada més frequent a
I'utilitzar ordinadors d’accés public. L'altra dificultat recau en qué el mateix usuari pot accedir
des de diferents llocs (l'oficina, casa, sala d'ordinadors, un ordinador d'Us temporal, ...)
dificultant que les cookies poguin recollir tnicament I'informacié d’aquest Unic usuari.

Els gestors del portal podrien utilitzar la informacié derivada de I'identificacié de l'usuari per a
dos objectius basics. Des del punt de vista dels serveis prestats, el portal pot recollir a I'usuari i
les seves preferéncies i, a partir del seguiment de les seves activitats, anticipar el que l'usuari
necessitara per a tractar d'avancar-se en la mesura del possible.

Des del punt de vista comercial, aconseguiriem que la personalitzacid s'estengués a les
campanyes de marqueting, i directament oferir a I'usuari els anuncis, productes i serveis que
millor s'adaptin a les seves caracteristiques. Aixd fa que multipliqui I'efectivitat de tota
campanya de marqueting.

1.3. CLASSIFICACIO DELS PORTALS

Degut a la proliferacié6 del nombre de portals i d'usuaris, aixi com el vertiginds creixement
d’Internet, es fa necessari classificar els portals en funcié del public al que van dirigits i de la
linea de contingut que pretenen cobrir.

Una classificacié el més simple possible seria distingir entre els portals:
- orientats a tota la poblacié (Portals Generals),
- els dedicats a usuaris interessats en un tema concret, especialitzat (Portals
Especialitzats i Portals Verticals),
- 1 els dirigits a les persones relacionades amb una empresa o institucié (Portals
Corporatius).
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1.3.1. Portals Generals (Megaportals o Portals Horitzontals)

Un portal de caracter general esta orientat a tot tipus de public. Ofereix continguts de caracter
molt ampli, en que la seva pretensio és cobrir els tematics més demandats. Sol incorporar
serveis de valor afegit dirigits a la fidelitzacié entorn a comunitats virtuals, tals com espais Web
gratuits, informaci6 de diversos tipus, personalitzacié d'informacio, chat, e-mail gratuit,
missatges a telefons mobils, software gratuit, grups de discussid, comer¢ electronic o
cercadors.

Aquest model va cap a un resultat obsolet. S’estima que només un ndmero molt reduit
d’aquests portals poden ser capagos d'oferir el nivell adequat de serveis i continguts a un public
tant divers i, a la vegada, ser viable organica i economicament. Aixo fa que aquest tipus de
portal resulti insuficient per als usuaris més experts i professionals que exigeixen major
especialitzacié i profunditat, tant en els serveis com en el contingut, quedant orientats
fonamentalment cap als usuaris inexperts, habitualment menys exigents.

Per tant, la tendéncia que s'apunta s’'acosta cap a l'especialitzacié geografica, tematica o
corporativa. Un exemple d'aquest tipus de portal és Terra (www.terra.es) que, fins hi tot, té
diverses versions nacionals, cosa que el converteix en un sistema general i evolutiu.
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Per a accedir a un portal horitzontal:
Com fer-ho?

1. Ferunclic en la barra de direccions i teclejar http://www.terra.es, per exemple.

2. Polsar la tecla Intro del teclat.

3. Observar que apareix una pagina amb molta informaci6 de forma estructurada.
Normalment, a I'esquerra i a la dreta sempre apareixen els serveis que ofereix el
portal i, en la part central, es troben aquelles noticies 0 opcions que s6n més
dinamiques o que s’actualitzen sovint.

En aquest cas, fer clic sobre el servei a utilitzar, per exemple en l'apartat
Actualidad i la subopcié Television (situada en la part inferior esquerra de la
pantalla).
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Observar com accedim a una pagina on podem consultar la programacio de televisio.

1.3.2. Portals Especialitzats

Cada vegada hi ha més usuaris als que, ja sigui pel seu grau d'experiéncia o per les seves
necessitats professionals, els portals generalistes o horitzontals no satisfan convenientment les
seves necessitats, perquée els continguts d’aquest sobn massa globals, massa superficials i
insuficients.

Aix0 planteja una situacio en la que existeix una conjuntura favorable per aplicar el model de
portal a aspectes més especifics. Es tracta de portals que cobreixen, per exemple, un area
geografica determinada com la regio de Marcia (http://www.regmurcia.com), un tema concret,
com pot ser el Dret (http://www.vlex.com), I'educacié familiar
(http://www.familyeducation.com/), Internet (http://www.observatoriodigital.net/), o les
necessitats de les persones relacionades amb una corporacié concreta (treballadors, directius,
clients, proveidors, etc.).
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Aquesta cobertura I'ofereixen els portals verticals i corporatius.

1.3.3. Portals Corporatius

Un portal corporatiu és una intranet que conté informacioé de I'empresa per facilitar-la als seus
treballadors aixi com donar als mateixos accés a una seleccié de Web's publiques i Web’s de
mercat vertical (proveidors, venedors, etc.)

Inclou un motor de cerca per a documents interns i la possibilitat de personalitzar el portal per a
diferents grups d’usuaris i particulars. Seria I'equivalent intern als portals de caracter general.
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Els portals corporatius tendeixen a ser una prolongacié natural de les intranets corporatives, en
les qué s’ha tingut en compte I'organitzacié de la informacié i la navegacié, on es permet, i
sobre tot, es potencia I'accés a informacié de la propia institucié, I'edicié de material de treball
propi, el contacte amb clients i proveidors, etc.

En ells es distingeix la part intramurs, o del tallafocs cap dins, i la part extramurs o externa,
depenent de si el destinatari d'aquesta informacié sigui membre de la institucié o bé un element
extern. Per exemple: http://www.osiatis.es/

1.3.4. Portals Verticals (Vortals)

Un portal vertical, també anomenat Vortal (Vertical Portal), és un lloc Web que proveeix
d’'informacié i serveis a un sector o industria en particular. Aquest portal, a més d’oferir els tipics
serveis de valor afegit caracteristics dels portals generals, la cobertura dels seus continguts es
centra en un tema o area concreta.

Aquests portals son els que hauran de captar part dels usuaris que els generals ja no son
capacos d’'atendre. La seva capacitat es mesura amb la seva possibilitat de profunditzar en els
continguts especifics i en les seves ofertes de servei personalitzat.

Alhora, classifiqguem els portals verticals en uns altres dos grups fonamentals, atenent al seu
tipus d’'especialitzacio:

- Portals Geografics: aquells especialitzats en una zona o area concreta. Per exemple:
www.toronto.com (especialitzat en la Zona de Toronto)

- Portals Tematics: I'especialitzacié dels quals atén a una linea tematica concreta. Un
exemple clar de portal vertical seria el dInfonomia (www.infonomia.com),
especialitzat en la gestié d'informacié i documentacio.

Per accedir a un portal vertical:
Com fer-ho?

1. Fer clic en el quadre de direccions i teclejar http://www.karlosnet.com, per
exemple.
2. Polsar la tecla Intro del teclat i, automaticament, s’obre la pagina sol-licitada.

7
. ol [1}] T
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- Recetas en video

- Producto de temporada
- Larecetade TS
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- Barra de herramientas
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3. Ferclic sobre I'enllag Recetario, situat en la part superior de la pagina.

4. Fer clic sobre l'enllag Por orden alfabético, situat en Il'apartat central de
Recetas de Karlos Arguifiano.

5. Clicar sobre una de les lletres per a veure la llista de receptes, per exemple la L.

6. Fer clic sobre el nom de la recepta per veure I'elaboracié, per exemple qualsevol
tipus de Lasafa. Observar el resultat.
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2. CERCADORS

Quan necessitem Internet, normalment busquem informacio sobre un tema concret i és dificil
accedir a una pagina que la contingui simplement marcant vincles. Com a solucié a aquest
problema sorgeixen els cercadors.

Un cercador és una pagina Web en la que s’ofereix consultar una base de dades en la qual es
relacionen direccions de pagines Web amb els seus continguts. El seu Us facilita I'obtencié d'un
llistat de pagines Web que contenen informacié sobre el tema que ens interessa.

Existeixen diversos tipus de cercadors, en funcié del model de construccié i accés a la base de
dades, pero tots ells tenen en comU que permeten una consulta en la qual els cercadors ens
tornen una llista de direccions de pagines Web relacionades amb el tema consultat.

L'origen dels cercadors es remunta a l'abril de 1994, any en el qué una parella d’universitaris
nord-americans (David Filo i Jerry Yang) decidiren crear una pagina web en la qual s’ofereix un
directori de pagines interessants classificades per temes, pensant sempre en les necessitats
d’'informacié que podrien tenir els seus companys d'estudis. Havia nascut Yahoo!. L'éxit
d'aguesta pagina va ser tant gran que una empresa va decidir comprar-la i convertir-la en el
portal que avui coneixem.

2.1. TIPUS DE CERCADORS

Els cercadors es poden classificar en tres tipus, segons la forma d’obtenir les direccions que
emmagatzemen en la seva base de dades. Cada tipus de cercador té les seves propies
caracteristiques. Coneixer-les pot ajudar-nos a decidir quin utilitzar en funcié de les necessitats
de la nostra cerca. No obstant, avui en dia tots els cercadors ofereixen el major nombre de
serveis possible, amb els quals les seves ofertes de cerca s'assemblen cada cop més, essent
dificil endevinar de quin tipus de cercadors estem parlant.

Els cercadors es poden dividir basicament en tres grups, segons la forma de cercar
informacio:

e index de cerca: son els cercadors que mantenen una organitzacié de les pagines
incloses en la seva base de dades per categories, és a dir, tenen un index navegable
de temes. Dins de cada index podem trobar pagines relacionades amb aquest tema.
Per a mantenir aquesta organitzacié, els cercadors tenen uns administradors humans
que s’encarreguen de visitar les pagines i vigilen que totes es trobin classificades en el
seu lloc correcte. index tipus: Yahoo, Terra o TodoEnlaces.

e Motors de Cerca: son cercadors que basen la seva recol-leccié de pagines en un
robot, denominat aranya (spider), que recorre constantment Internet fins a localitzar
pagines noves que va introduint en la seva base de dades automaticament. Els
motors de cerca, no tenen perqué tenir un index, encara que cada vegada és més
habitual que en disposin. Motors de cerca tipus: Altavista o Sol.

e Metacercadors: son eines de cerca que actuen sobre alguns dels cercadors
d’'informacié general més coneguts. Aixi dirigeixen les consultes a altres cercadors i
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presenten la totalitat de respostes obtingudes. Es per aixo que s'utilitzen per a aquelles
cerques en les quals és interessant obtenir el maxim de recursos disponibles en la

xarxa.

2.1.1. index de cerca

Es el primer tipus de cercadors que va sorgir.

En els indexs de cerca, la base de dades amb direccions la crea un equip huma. Es a dir, un
grup de persones va rastrejant la xarxa per localitzar noves pagines. Aquestes sbn
classificades per categories o temes i subcategories en funcié del seu contingut. D'aquesta
manera, la base de dades d'un index de cerca conté una llista de categories i subcategories
relacionades amb un conjunt de direccions de pagines Web que tracten aquest tema.

La consulta d’'un index es realitza, doncs, a través de categories.

Per exemple, si busquem informacié sobre el Museu del Prado, haurem de fer clic sobre
una sequeéncia de categories i subcategories com les seglients: Art/Museus/Pinacoteques
i segur que dins d’'aquesta Ultima subcategoria hi ha algun enllag que fa referéncia al Museu

del Prado.

El primer index de cerca que va apareixer va ser Yahoo!, el qual segueix oferint el seu

servei.

Descargar s Bars de Yahoo! | Haz de Yahoo! tu pagina de inicio

“ahoo! Campras - Las mejores idsas para regalar

Web | Imégenes | Videos | Woticias | Pag. Amarilas | Compras

-YAHOQ.’ |1

EspaiNa %

I ¥ ahao! i correa

Astrologia Compras
Chat Corazén

3 ¥ahoo! Respuestas: Fragurta | Responde

pinanzas Loterias Corren Yahoo!: Entrar

[>-] correa

Grupos Misica

Inmobiliaria Pags. Amarillas

Cine Deportes

Web

@ enlaWebh € enespafiol

Cpeiones ¥

Crear tu cuenta gratis

£ Tiempo ‘

Coches Encuentros Juegos Postales

Respuestas
viajes

Servicios de Yahoo!

MEJORA TU DiA A DiA

Es pot observar que, malgrat tractar-se d'un index de cerca, ofereix també un espai per a
introduir paraules clau (sota el titol del Web). Aixo es deu a que tots els cercadors que
ofereixen serveis a la xarxa tendeixen a satisfer al maxim les necessitats dels navegants, de

forma que intenten englobar una gran gamma de possibilitats.

Per a cercar informacio utilitzant un cercador d’index:

Com fer-ho?

1. Col-locar el cursor a la barra de direccions i teclejar http://es.yahoo.com
2. Polsar la tecla Intro. Observar que apareix en pantalla el cercador Yahoo.
3. Escriure Ciencia en la casella del cercador que trobaras a la part superior central

de la pantalla (o qualsevol altra categoria).

Web | Imagenes | “ideos | MNoticiaz | Pag. Amarilas

Compras

|ciencia

[EI Yahoo! Respuestas: Pregunta | Responde

Web

& enlawveh O enespafiol

Cpciones [+

4. A continuacio, fer clic sobre el boté Web per obtenir els resultats.
5. Siel que volem és acotar una mica més la recerca, fer clic en I'apartat situat en la
part superior de la pantalla anomenat Directorio.
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Toda la Web | Imagenes | Video IDirecluriuI Pag|

YAHOO! SEARCH [cencis

Resultados de blsqueda

» Ciencia y tecnologia

y tecnologia > Ciencias alternativas

» Ciencia y tecnologia > Ciencias de |a Tierra

» Ciencia y tecnologia > Ciencias computacionales
s Mas..

6. En aquest cas seguirem la nostra cerca fins ha trobar la subcategoria
Astronomia emmarcada dins Ciencia y tecnologia.

CATEGORIAS
@ Todos los sitios | Sdlo sitios de Espaiia
« Beronautica (18 « Fisica ({09
» Agricultura (222) e Geografia (25)
« Animales e insectos@ s Geologia v geofisica@
=_Antropologia y arqueologia@ « Historia (&)
« Ingenieria (356
o « Investigacion ({5)
» Biologia ({254 e Libreriasi@
« Ciencia para principiantes (10} s Matematicas (752)

7. Es visualitza una pagina amb les categories que inclou el directori. Fer clic en la
categoria Sistema Solar (o en qualsevol altre).

8. Es visualitza una llista de pagines referents al tema seleccionat. Fer clic a sobre
I'enllac desitjat, per exemple Eclipses solares, i observar que apareixen pagines
en pantalla.

CATEGORIAS
@ Todos los sitios | Sélo sitios da Cspaia
SITIOS ENCONTRADOS EN ESTA CATEGORIA
Listado alfabético | For populindad a
w Cuando se Ooulla el Sol 2 ¢ sl die diciernbire die 2001
+ W Do Buiiol a la Andinas ogeiafias del i y obseracion il eclipse solar dol 11 de agosto di 1999 desde Eis

Ardenas en Francla.
s Colipse ™. Galerls de imdgenes y anlculos sobre este eclipse total de sol
» WEhoses On-Ling = - Archivo de eclipzes de 30l yluna con expeditiones para contemplar e3tos fendmenos.
» W Eepedicin Zambla 2001 = - Expesicidn de la Agrupaciin Astronbrméca ge Gran Canarls para s obsenvaclén del eclipse total de sol.
- Eappdiciunes cienlifices Swos B Asoviacion sin anime d luero oriertads 3 la diulgaciin y regisho de evenles astronémicos
destacados ¥ con espacial refarentia a los edlipses.
Galena s Eclipses B Liowas de estrellas, eclipses, cometas, fologralias ¥ conselos para |a observackin

+ Mezngdp 3 Pernaments 2 - Dascripeiin detsiads del fandmeno natural, ingluye une seccidn dedicada sl eclipse del 11 da Agosto de
AELE]
2.1.2. Motors de cerca

Cronologicament, els motors de cerca sén posteriors als index.

El concepte és diferent: en aquest cas, el rastreig de la web el fa un programa, anomenat
aranya o motor (d’aqui ve el nom del tipus de cercador). Aquest programa va visitant les
pagines i, a la vegada, va creant una base de dades en la que relaciona la direccié de la pagina
amb les 100 primeres paraules que apareixen en ella.

Aquesta aranya o spider busca pagines en base a dos principis:

- Principi de popularitat: obre diferents pagines i mira els enllagcos cap a altres pagines
Web, d’entre elles, escull la més repetida.

- Principi de rellevancia: busca les paraules més repetides en el HEAD (Title,
Keywords, ...) de les pagines Web.

Com era d'esperar, l'accés a aquesta base de dades es fa per paraules clau: la pagina del
cercador ofereix un espai per a escriure la o les paraules relacionades amb el tema que
interessa i, com a resultat, retorna directament un llistat de pagines que conté aquestes
paraules clau.

Per exemple, si s'utilitza un motor de cerca per a localitzar informacié sobre el Museu del
Prado, simplement s’ha de tenir escrit Museo del Prado en I'espai de cerca i fer clic en

Www.GESEM.net
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Buscar. A continuacié, el motor de cerca retornara una altra pagina amb els resultat de la

cerca: un llistat amb enllagos a les pagines sol-licitades.
Un bon exemple de motor de cerca és Google.

Per a buscar informacié utilitzant un motor de cerca:

Com fer-ho?

Col-locar el cursor a la barra de direcciones i teclejar http://www.google.es

1.
2. Polsar la tecla Intro del teclat.
3

En el quadre de cerca (quadre blanc), fer clic amb el ratoli i teclejar la paraula

Euro (o qualsevol altre).

Google

Espafia

La Web |magenes Grupos [Moticias Mas »

Brisgueda: @ la'Webh © paginas en espafiol © paginas de Espafia

Biisqueda awanzada
Freferencias

Biisqueda en Google Yoy atener suerte Hemamientas del idioma

4. Fer clic al bot6 Busqueda en Google. Apareix una pagina amb els resultats de

la cerca.

5. Per accedir a una de les direccions, només s’ha de fer clic sobre el titol

(normalment en color blau i subratllat) amb el ratoli.

LaWeb |magenes Grupos [oticias Mas »

GO Ugle BUm Brisgueda

Freterencias
Bisqueda: ™ laWeb paginas en espafiol paginas de Espaﬁgumero de resultats

Bizqueda avanzada

La Web

Preparado por el Banco Central Europeo. Contiene consejos especificos para empresas y
personas, seccidn para nifios, calendario de noticias y eventos.
wwnweuro. echint/es html - 12k - En caché - Paninas similares

Direccio Web GOL?L?L?LJLM?L?L?LJSIG b

Pagina de resultados: 123 4567 8 310 Siguiente
Pagines de resultats

Titol de la pég'lna Resultados 1- 10 de aproximadarme
Eleuro /

Resum del contingut

Cercar pagines
relacionades amb
aquesta

6. Si els resultats de la pagina no ens interessen, al final trobem una série

d’enllagos que ens permeten accedir a noves pagines on trobarem més resultats.

Dins de Google, també es possible cercar imatges, noticies,...

. homés s’ha d’'activar la pestanya corresponent i introduir el text
relacionat.

L'opcié En caché, és la instantania que agafa el cercador quan explora la Web de forma
automatica. Es molt Gtil quan accedim a un enllag i aquest no funciona correctament: en aquest

cas, per veure la pagina, s’ha d'accedir a aquesta opcio.

Www.GESEM.net

G esem@ infoempresa@mail . gesem.net

11/15

Tel 902 14 14 41



2.1.3. Metacercadors
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Aquests Ultims no tenen una base de dades propia, el qué fa és buscar la pagina en uns quants
motors de cerca i indexa i combina els resultats de la cerca en aquests cercadors.

La seva principal utilitat és I'estalvi d’esforcos: en lloc de buscar una mateixa informacié en
diversos cercadors un a un, l'usuari pot accedir a partir d’'un Unic cercador als resultats de
diferents recerques (sempre i quan els contempli el metacercador).

Com a contrapartida, els metacercadors normalment resten més estona processant les dades i
aquestes sén més dificils de perfilar ja que tots els cercadors en els quals busca no
comparteixen els mateixos criteris d’indexacio per a les seves dades.

Per a buscar informaci6 utilitzant un metacercador:

Com fer-ho?

1. Col-locar el cursor en la barra de direcciones i teclejar
http://www.tusbuscadores.com/metabuscadores/
2. Polsar la tecla Intro del teclat. En aquesta direccié apareixen diferents

metacercadors.

o
Tus!

Buiscadores)

Pramositios.com - Intarcambio Profesional de Bonners

Promocione GRATIS Su Sitio Web o
Compre su Campafia Publicitaria...

EEX
[Aceptar I8

Buscadores (245) |Se|ecciune Buscadores j Directario ISitiusy Portales

E

BUSCADOR WALCANCE|IDIOMA(S ) CARACTERISTICAS  [Panda Antivirus
Seamk Magine Soope |Lzngeage Fealums i
o Ixquick entrega su biisqueda a los metores principales de la || 3
L]Lll(,k Global | Espafiol |biisqueda y encusntra los siios que == alinean universal en los |
3 diez superiorss! #
3 __ | Poderosa hemamisnta d biisqueda qus ne martiens una bass ||
7| elabal Ingl2s | 4o datos propia, sino que emvia las consultas formuladas por |
i 5 Espaiiol los intemautas 3 gtros buscadores. i
Cepafil |EUSCAMINIpIS busca smutinzaments &n todas los matores de |
BuscaMuttiple.com |INELSTRN P las bsqusda top, pramiznds son una distincién TOP 10 3todos Ios
= ngles sitios web que aparecen en primerns puestos. i
hbmma es un atefacto del metabisqueda inteligente - cada | T z
MA@ | o0+ | 1noies | ver qus uaed hace una pregurea Mamma muestra wna gran || Desr el
wariedad de directorios : A
DogPile Hagar aficial del mator del metabuscadar de Dogpile. | i =
D‘@‘ ;PILE Global | Inglas iLos mejoes resultados en Ia bisqueda de piginas b || Elicanen o
répidamente y Facimente! i
FroFusion - Fermite elegi en que motores quierss buscar entre | ¢
AlPro 11 Global | Inglés | Atavista, Infosesk, LookSmart, Excite, Magellan, Wiebcrauler, || 'g_l
GaTo, Aiheleb v Vahoo ; |Patagonia i
StartPoint Wetabuscador. Busca simultaneamente en Ak ¢ p—
StamTig| Global | Inglés |Jesves, Excte, Gaogle, Goto, Looksmar, Lycos, MSN, Yahoo || PR
- ¥ Northem Light i
= Search som busca Google, Ask.com, LookSmart ; docenas de
Wl Global | Inglés |otros motores de bilsqueds principales pars traene los mejores ||
searchicom Ftaiadsg, i
m m Global | Inglés | Merster Crawder : Busca simutineaments en Yahao , MSN , H
o et P 9| aista, FastSearoh y OpenDirectory
Whtabuzcador. Consua los mejares buscadores da intemet ||
Toés 18 ael | clobal | Espaficl simuhtaneamerte, extrae los mejores resubados, los ordena por| :
relevancia de palabras en un ranking 3§
2 = Ipselon: Sistema de clasificacién que combina y clasifica los |;
ipselon Global | Espafiol |resuhiados de los tres motorss de bilsqueds mas impontames - |
= Gasgle, Yahao! y ProdigysH i

3. Seleccionar el metacercador amb el que volem treballar, per exemple fer clic en

metacrawler.

Fer clic a Search.
Observar el resultat.

ook
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Introduir el text que es vulgui trobar a Internet, per exemple Gaudi.
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o ‘Web | Images | Audio | Video | News | Yellow Pages *;‘.;hltepagej
metacrawler: 7

» SEARCH THE SEARCH ENG\NE5!®
[ Exact Phrase| Advanced | ereferences

Web Search Results for "gaudi” gqaud?

View Results From: [QETESST Y ST T (Google [nztoot seanc ‘msn¥ scarch ()" ) More Engines | View Demo

All Search Engines 1 - 20 of 54 (aAbout Results)

1 GaJd\ and Barcelona Club
for Gaudi and Barcelona admirers. Free desktop images. Information about Gaudi updated weekly. Un

w.gaudiclub.com/ [Found on Geegle, Yaheo! Search]

gaudi2002.ben.es
all Gaudi a great artist and others, a great technici udi International Year will publicise
audi2002.ben.es/english/index.| htm [Found on Geogle, ch]

3. Gaudi, genial arquitecto modernista
Pégmas dedicadas a Antoni Gaudi, arquitecto y artista, genio del modernismo en Catalufia. Sus edificios m3|

w.ctv.es/USERS/ags/GAUDI.htm [Found on Google, Yahoo! Search]

4. Spain in Cyberspain: GAUDI IN CYBERSPAIN
An overview of Gaudi: biography, photos, works, .
vww.cyberspain.cem/passion/gaudi.htm [Found on ,G:’li Yahoo! Search]

5. GAUDI AND ART NOUVEAU IN CATALONIA
Inc\udes a photograph and biography of Antoni Gaudl and illustrated descriptions of his works, together wi
w.gaudiallgaudi.com/ [Found on Google, Yahoo! Search]

6. Antoni Gaudi - Spanish Architect
... the life and works of Antoni Gaudi, known for his archictural style which is ... Architectureggt: Periods &a

Altres adreces d’interés per a trobar metacercadors son:
http://www.galeon.com/fcalvillo/metftp.html

http://www.geocities.com/buscawebs/meta.htm

http://lwww.pressnetweb.com/SERVICIOS_GENERALES/BUSCADORES/METABUSCADORES/
metabuscadores_1.htm

2.2. ALTRES CERCADORS

A part de la classificacié anterior sobre els cercadors, també es poden distingir altres formes.

2.2.1. Cercadors generics o tematics

Constitueixen aquest grup els cercadors que ens permeten localitzar pagines web quan el seu
contingut rau sobre qualsevol tematica, incloent informacié especialitzada. Pot ser d’ambit
nacional o internacional. Per exemple, www.buscasalud.com

2.2.2. Cercadors nacionals

So6n aquells cercadors que es poden utilitzar per a cercar informacié dins d'un pais concret, per
exemple Espanya. Algun d’aquests buscadors podria ser:

http://www.tingloop.com/buscador.htm

Www.GESEM.net
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2.2.3. Cercadors internacionals

So6n aquells cercadors que es poden utilitzar per a buscar informacié a nivell internacional. El
format de cerca és igual que en el cas anterior: un menu de continguts i una o varies finestres

de cerca per paraula clau. Per exemple, http://alltheweb.com

2.2.4. Cercadors especialitzats

Constitueixen aquest grup de cercadors els que es poden utilitzar per a localitzar pagines web
amb contingut especialitzat. Per exemple, cercadors turistics, de software, de revistes,

d’empreses, etc.

http://www.poraqui.net/directorio/recursoseninternet_buscadoresespecializados.php

http://www.buscopio.net/ (també anomenat cercador de cercadors)

2.2.5. Multicercadors

Els multicercadors sén pagines web que permeten realitzar cerques en diferents cercadors a la
vegada, obrint tantes finestres com cercadors en els quals volem buscar

http://www.quevuelta.com

Escagidos 5 Buscadares ( ;e osoft Internet Explorer

Abriendo |as ventanas cores| [l

==

sucede 5 ui
‘-‘f’ Se gbriran 5 ventanas. éDesea continuar? ucede, pu' T

=—————Buscadores de Comunidad Bﬂ%

[0 A donde vamos L3 O  iAhijunal

[0  Amigos Latinos E [0  Astrolabio

[0 Buscadorcom E O  Avispanet

[ Ccaraygaray E . Clarin

. Cibercentro E . Demasiado

[0 Educar Chile E [0 EsMas

F  El Sitio B F Fin

[0  Gauchanet E [  Grippo

F  GlobalNet B R HispanoLink

I Interaccess E [J  Iguana
2.2.6. Tetracercadors

Aquests cercadors permeten cercar a la xarxa simultaniament en 1 o 4 bases de dades al
mateix temps, dividint la pantalla en 4 seccions (si s’han determinat 4 cercadors per exemple).

www.anestesia.com.mx/search.html

14/15

Www.GESEM.net

infoempresa@mail.gesem.net
Gesem Tel 902 14 14 41



Portals i cercadors

Busca y muestra de 1 a 4 bases de datos simultaneamente.

Do i Bisqueda Meta-buscadores
[ Webcrawler
g z;:zaﬂ [ Aka Vista I MetaCrawler
Mag [1Open Text [InfoSeek [1SavySearch
i [JLycos [IDejaNews
[Point [ Excite [ Inktomi

Escriba aqui la(s) palabra(s) que desee buscar:

| o

Buscar || Borrar

2.2.17. Anells tematics

Un anell és una série de llocs Web enllagats per hipervincles i que tots ells tracten sobre el
mateix tema. Des d’'un d’ells, podem navegar sense sortir del tema del nostre interés i sense
necessitat de noves cerques. Per exemple, http://www.anilloweb.com/

Buscar

Bienvenido a la pdgina de los anilles en espafiol.

Un anillo es una serie de sitios web enlazados por hipervinc

los y que todos ellos tratan sobre el mismo fema.
Desde uno de ellos pue

navegar sin salirse del tema de su interés y sin necesidad de nuevas bisquedas.

Desde estas pdginas puedes apuntarte a alguno de los mdltiples anillos existentes o crear uno nuevo en nuestras
ndote en administrador del anillo decidiendo que se incluye y que no, con la ayuda de nuestras

herramientas.

Navega y diviértete con nosotros.

Www.GESEM.net
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